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Etude du brief

Qui est le client ?
Le client est le propriaitaire du chalet « Le Granite ».

Résumez en 3 ou 4 lignes le principal objectif de ce
projet.

Le principal objectif de ce projet est de créer une identité
visuelle pour le chalet « Le Granite ». Ce dernier propose
des prestations haut de gamme et il lui faut une identite
visuelle qui permettra de mieux l'identifier et le position-
ner vers une clientele aisée.

Quelles sont les valeurs que le propriétaire souhaite
faire passer a travers ce projet ?

A travers ce projet, le propriétaire souhaite véhiculer des
valeurs de luxe, de modernite, de confort et de nature en
Mmettant en avant son chalet et les prestations que ce der-
nier offre.

Quels sont les objets de communication déja existant ?
Il existe une page regroupant des informations concer-
nant le projet et un dossier contenant des photographies
qui valorisent |le chalet, ses prestations et ses alentours.

Quelles sont les cibles ?
Les cibles sont les personnes aisés vivant dans les régions
voisines et en particulier la clientele aisée d'lle-de-France.

Quels sont les concurrents ?
Les concurrents sont les autres location (en particulier de
chalets) a Gérardmer .



Etude de la concurrence

La ferme du Passieu - location de prestige

DU PASSIEU.

LOCATION DE PRESTIGE

Analyse dénotée

Une représentation du chalet sous forme d'un dessin au
crayon, en noir et blanc. tres détaillé.

Le nom qui est en dessous du dessin (mais «déborde» un
peu sur le bas du dessin), a priori 2 typographies ont été
utilisées (une plutdt manuscrite/plume pour «La ferme»
est une autre épureé pour « du Passieu - Location de pres-
tige » qui est par ailleurs en majuscule.

Analyse connotée

Le dessin de la ferme permet d'illustrer cette derniere a
travers le logo et lui donne un aspect tres «rustique» en
étant chic. L'utilisation d'une typographie manuscrite / a
la plume donne un aspect élégant au logo en «'humani-
sant» comme si c'était fait a la main. Alors que ['utilisation
d'une autre typographie tres épure renforce le caractere
luxueux de la chose, d'autant plus gu'on nous indique

« location de prestige »

Catégorie du logo
C'est un logo mixte avec un nom descriptif



Etude de la concurrence

Chalet Cocoon

CI—IALETSCOCOON@

Analyse dénotée

composition horizontale ;

2 mots avec 2 typographies difféerentes ;

une icone sur la droite de I'élément textuel, un cercle doré
avec les initiales de la marque (“cc ")

Analyse connotée
-la couleur dorée rappelle le luxe

-la premiere typographie utilisée est avec empattement et
reflete le luxe

-la deuxiéme typo en gras refléte la douceur/le confort

Catégorie du logo
Logo mixte, nom métaphorique et descriptif



Etude de la concurrence

Chalet Prestige

CH%LET

P R E S T

Analyse dénotée

Une composition assez horizontale essentiellement tex-
tuelle, la typographie utilisée est tres sobre, avec empatte-
ment. La lettre « A » et trés « stylisée » avec seulement 2
traits, au dessus de cette derniere se trouve un flocon de
neige gqui épouse en partie la forme de la lettre.

Analyse connotée

La lettre « A » faite avec seulement 2 traits peut symbo-
liser deux choses a la fois : le toit du chalet qui protege
ses occupants des intempéries (neige) symboliser par le
flocon. Soit une montagne sur lagquelle il neige. De plus, le
fait gqu'il y ait un flocon dans le logo montre que ce chalet
et principalement destiné a un séjour en hiver (a la mon-
tagne).

En ce qui concerne la typographie de ce logo on re-
margque qu'il y en a deux qui sont utilisées. Une avec em-
pattement qui est assez fine, elle symbolise le luxe. Et
l'autre qui est sans empattement symbolise quand a elle
la simplicité, la sobriété de cette enseigne.

Catégorie du logo
C'est un logo mixte avec un nom descriptif.
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Piste n°1

¢ 9

< GRANITE < GRANITE
: %EME

Il S'agit de logo représentant un cerf, présent sur le blason de |a
ville de Gérardmer. Le but était de faire un lien entre le chalet et
la ville tout en bénéficiant de I'image du cerf le « roi de |a forét ».
L'image du cerf permet également de faire un lien entre le chalet
et la nature. De plus, les bois du cerf dans ces logo représentent

un « double G » tres geomeétrigue qui correspond a « Granite » et
« Gérardmer ».



Piste n°2

Y

Le GRANITE L GRANITE

CERARDMER GERARDMER

Restant sur I'idée du cerf avec les initiales en guise de bois j'ai
essaye de simplifier le logo pour lui donner un caractere plus
luxueux, plus prestigieux. La version a gauche est simplifié mais
« les oreilles » du cerf changeait la vision de ce logo qui semblait
plus représenter un rapace. La deuxieme version enleve le « coteé

rapace » et la représentation de la téte de cerf a une forme de dia-
mant, renforcant ainsi I'aspect luxueux.

LEGRANITE

CGERARDMER
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LEGRANITE LEQ:-E-E:IEITE

CGERARDMER

¥

GERARDMER LEG& e LEG%'TE

GERARDMER

ERAR

5cm 3.5cm 2 cm

J'ai décidé de proposer ce logo pour l'identité visuelle du chalet

« Le Granite », le noir et blanc sont des couleurs tres utilisé dans le
milieu du luxe, c'est a la fois élégant et sobre. La typographie uti-
lisé et le Montserrat, c'est une police lisible, sans empattement et
tres simpliste, c'est une typographie qui reflete I'élégance.

La partie figurative du logo représente un cerf, le blason de la ville
de Gérardmer dans lagquelle se situe le chalet. Les bois du cerf
contiennent deux « G » géomeétrigue correspondant aux initiales
de « Granite » et de « Gérardmer ». De plus, cette forme géomé-
triqgue des bois avec les « G » forme une sorte de coeur qui peut
symboliser le coté chaleureux du chalet. Alors que la téte du cerf
a une forme de diamant représentant ainsi le luxe, le prestige du
chalet et |la richesse des prestations gu'il propose.
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